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4. PREDNASKA



MEDIA A REKLAMA

»Média nejsou autoritativhim zdrojem
informaci! ,,



Proc se stal svet méedii nebezpecnym?

* 1) Nové technologie

* 2) Obrovské zrychleni informaci

* 3) Komercionalizace a bulvarizace, infotainment

* 4) Komodifikace informaci

e 5) Kompilovani a skladani informaci do novych kvalit v realném case
* 6) Globalizace médii

 7) Skryta reklama — komercni a politicka

« 8) Ceska specifika: hodnotovy a orientaéni zmatek po komunismu, nedostatek novinarskych
osobnosti, nové se koncipujici trh



1) Nove technologie

* Kdysi média informovala a do informace samotné nevstupovala. Dnes
média realitu délaji.

* Rychle se méni technologie prenosu informaci (elektronicka média)

* Noviny jiz ne jako poctenicko

 rozhlas: ten jesté nebyl zadnym ohrozenim



1) Nove technologie

* Nixon a Kennedy

* televize - prevladajici uspéch formy nad obsahem.
 MEDIAKRACIE Ci dokonce TELEKRACIE

* Neprehlednost a digitalizace (2012)

* Rozhlas , llustruje” vysilani

* Znovin internet



2) Obrovske zrychleni informaci

* Noviny 1x tydné — online prenos

* Medidlni nosice (¢as, pamét)

e Svetovy format — maly format

* Titulni strana

* Cena za informaci prevysuje jeji pravdivost



3) Komercionalizace a bulvarizace, infotainment

* Informace a zabava

* Komentare slavnych osobnosti

* Hlasatelé/moderatofri jako ,vyrobené celebrity”

* Serialové postavy se prenasi do realného zivota lidi
* Prezentace informaci za ucelem ziskat ctenare



4) Komodifikace informaci

* Informace se ma prodat
* Sledovanost televiznich novin (krvaky apod.)

 Zména podani informace vzhledem k zivotni situaci cloveka (od
krvaku k hospodarstvi)

* Komodifikace smrti (zastupné truchleni)



5) Kompilovani a skladani informaci do novych kvalit v realném
case

* Prava nebo falesna informace?

* Novinar nebo osobnost?

* \lybér informace a ,, dolepeni”
 Kotel, karikatury Mohameda a lék
* Ptaci chripka

e ,nehoda llony Csakové”

* Média ve sluzbé teroristu



6) Globalizace médii

* Nakazovy efekt
e Spagety na stromech
* \Volebni vysledky SZ



7) Skryta reklama — komercni a politicka

* Unie Svobody a propagace myslenky

* Reklama uvnitr médii jako ,,umélecké dilo“
* 80% nebo 40% lidi je manipulovano?

» Spotrebitelsky uver a klamava reklama

* Readers Digest Vybér

e Cauky. Jana

 VIDIOTI



Premyslejme o tom...

* Informace se mackaiji, krivi, nafukuiji ... skladaji nas obraz sveta
* ALE JE TO KARIKATURA SVETA



Jak se zmeénila struktura televiznich poradu?

e Zapojeni obycejnych lidi — reality show, talentmanie, testy naroda

* Tam, kde to nejde, alespon serial z ,,bézného prostredi“ — je to mozna
ta VASE Ulice!



Meéedia — shrnuti hlavnich prvku

Meéedia

vyrobni organizace s vyraznou orientaci
Nna ekonomickou uspesnost

Hierarchie
zavedene rutinni postupy prace

Vyznam medialni komunikace

v soucasnosti - zabavni prumysl,
reklama a vlivove agentury

stavaji se (spolu)nositeli verejneho
Zivota, vyrazem zivotniho stylu a kultury



Meédia — obsah (shrnuti)

mediovane obsahy vznikaji a jsou usporadany podle
urcitych pravidel a s urcitym cilem

Zadny mediovany obsah neni jen odrazem "realneho”
sveta a nepredstavuje jen zarucenou informaci
zjednoduseni a usporadani, a to vzdy s urcitym cilem
(urcitym komunikacnim zamerem)

Sdeleni stylizovana jako objektivizujici vypovedi o
skutecnosti

Jednotlive typy mediovanych obsahu se vzajemneée
INnspiruji

Media - zprostredkovatele vzoru

reklamy nabizeji spoleCcensky Zadouci vzory chovani
a reseni rozmanitych situaci, zpravidla spojene

s nejakym typem spotrebitelského chovani



HLAVNI CILE MEDIALN| VYCHOVY

sdeleni v mediich nejsou prostou kopii sveta — i obsahy, ktere na sebe
berou podobu ,obrazu” realného sveta (napfi. zpravodajstvi), jsou
konstrukce

zakladnimi procesy, jez prodelaji vsechna mediovana sdéeleni nez se
dostanou k pfijemcum, jsou zjednoduseni, zestru¢neni, vytrideni a

podfizeni urcitému ucelu

prijemci nemusi byt a nejsou pasivni masa, nybrz aktivni uzivatele
media se podileji na utvareni verejného zZivota, pomahaji zaplnit volny
c¢as a spoluvytvareji zivotni styl

sdéleni v meédiich maji rizné ucely, které nejsou vzdy ziejmé na prvni
pohled

informace nabizené v mediich je nutné si overovat

meédia nabizeji nejruznéjsi typy obsahu, které maji tendenci se
opakovat a vytvaret si vlastni jazyk

media jsou socialni instituce sveho druhu majici svou strukturu (system
medii), svuj vyvoj a sva ustavena pravidla fungovani media jsou

vyrobni podniky s propracovanou delbou prace a s orientaci na
ekonomicke preziti, popripade tvorbu zisku



Co to je reklama?

 jakakoliv placena forma propagace vyrobku, sluzby, spolecnosti, obchodni znacky nebo myslenky
majici za cil predevsim zvyseni prodeje

* marketingova kampan — tento vyraz se pouziva, kdyz obchodnik (obecnéji nabizejici) vyuzije
nékolik komunikacnich kanall zaroven nebo jejich kombinaci

* Slovo reklama vzniklo z latinského ,, reklamare” (znovu kriceti),

» ,reklamou se rozumi presvédcovaci proces, kterym jsou hledani uzivatelé zbozi, sluzeb nebo
myslenek prostfednictvim komunikacnich médii“.



Ukazky

 http://www.youtube.com/watch?v=yc eF6PIWBo

e http://www.youtube.com/watch?v=uUog4nvF3UY



http://www.youtube.com/watch?v=yc_eF6PIWBo
http://www.youtube.com/watch?v=uUoq4nvF3UY

Druhy reklamy

* Televizni reklama

* Tiskova reklama (Inzerat, Akcni letak)

e Svételna reklama

* Rozhlasové spoty

* Mobilni reklama (Reklama na autech, dopravnich prostredcich apod.)

* Venkovni reklama (Plakaty, Billboardy, atypické reklamni plochy - stity dom{, ploty apod.)

» Alternativni média (chodici reklama, City Light vitriny, reklamy vlecené letadlem, méstsky mobiliar
- lavi¢ky, zastavky MHD, hodiny, digitalni teploméry, atd.)

* Propagacni predméty (napt. tricka nebo propisky s napisem nebo logem propagované firmy atd.)


http://cs.wikipedia.org/wiki/Televizn%C3%AD_reklama
http://cs.wikipedia.org/wiki/Inzer%C3%A1t
http://cs.wikipedia.org/wiki/Ak%C4%8Dn%C3%AD_let%C3%A1k
http://cs.wikipedia.org/wiki/Plak%C3%A1t
http://cs.wikipedia.org/wiki/Billboard

REKLAMA

Koupime i to, co nepotrebujeme
Teleshoping — kup do 20 minut!!!
,Maminko, proC to musime chtit?“
Podprahova reklama

Lunetic — pisnicka jako artikl k prodeji
Kniha v metru

Kilometr do obchodu

Chudak Dada



Ukazka zpravy - informace
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Hlavni stranka » Véda a Skoly Podrubriky: Vzdélavani Vyukové kurzy zdarma »

Evropu ma zasahnout nejmrazivéjsi zima
za poslednich tisic let

Evropu letos ¢eka nejstudenéjsi zima tisicileti. Predpovida to polsky klimatolog
Michal Kowalewski z Institutu meteorologie i vodniho hospodarstvi. Pfi¢inou je podle
listu Gazeta Wyborcza zpomaleni toku Golfského proudu.
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Legislativa
a reklama

» Zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

* Reklama predevsim nesmi byt klamava, skryta, podprahova ci v rozporu s dobrymi mravy. Nesmi
podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost osob nebo majetku, jakoz i
jednani poskozujici zajmy na ochranu zivotniho prostredi. Nesmi propagovat vyrobky Ci sluzby,
které jsou zakazané.

e 2Zvlastni podminky se vztahuji na reklamu uvadéjici zvlastni nabidku, reklamu zamérenou na
mladez do 18 let, reklamu na tabakové vyrobky, alkoholické napoje, IéCiva, zdravotnické

prostredky, potraviny, kojeneckou vyzivu, prostredky na ochranu rostlin, strelné zbrané a strelivo a
pohrebnictvi.



Reklama podle kategorie

* Reklama orientovana na spotrebitele - ma za ukol ziskat nové zakazniky a posilit
"vérnost" stavajicich uzivatell

 Reklama orientovana na produkt - snazi se zvysit odbyt vyrobku, popr. oznamuje
zavedeni nového produktu na trh

* Reklama orientovana na trh - snazi se oslovit urcitou "cilovou skupinu" uzivatel(

* Reklama orientovana na vlastni podnik - pokousi se zménit image firmy v ocich
verejnosti



Reklama podle ucelu

 Informativni reklama (informuje o novych produktech, akcich,...)

* Presvédcovaci reklama (dava duraz na znacku, podnécuje zakazniky k
rychlé koupi)

* Pripominaci reklama (pripomina, kde si urcity vyrobek mohou
zakaznici koupit, nebo do kdy si ho mohou koupit)



Reklama

* Umisténi zbozi v obchodech
 UZzod .../ jen...

* Drobné pismo

* Duchodci a reklama

e Krasa a mladi v reklamach



Reklama nenaplni podstatu cloveka

* Reklama — materialni produkty

* (léciva-zdravi, dm-rodina, auto — svoboda, puUjcky/penize — Stésti...)
* Potreby clovéka jsou duchovni!

* http://www.youtube.com/watch?v=vCvbNcMxXo0

* http://www.youtube.com/watch?v=akT Sn2ZmEA



http://www.youtube.com/watch?v=vCvbNcMxXo0

